LEANDRO RECHE / MARKETING & CONTEUDO

RELATORIO ESTRATEGICO

Alinhamento de
Marketing e Conteudo

Leandro Reche

DIRECAO CENTRAL

Aumentar a forca da comunicacao, aproveitar melhor os contetidos reais e organizar a operacao para
acompanhar o crescimento.

EIXOS DO RELATORIO

01 Contetido Ganchos, legendas, CTAs, provas e equilibrio editorial.

02 Distribuicdo Instagram, YouTube, TikTok, LinkedIn, podcast e planejamento de frequéncia.
03 Operacdo Banco de cortes, captacao recorrente, stories e eventos.

04 Crescimento Storymaker, integracdo com a equipe e responsabilidades.

Base: transcricdo de conversa de alinhamento. Os pontos abaixo diferenciam referéncias apresentadas, intencoes discutidas e
decisOes ainda pendentes.
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Resumo executivo

Leandro avaliou que o contetido atual tem base consistente, mas precisa ganhar mais forca na apresentacao. O foco da
evolucdo estd em headlines, ganchos, legendas, CTAs, prova de resultados e aproveitamento dos bastidores.

SINTESE DA REUNIAO

Melhorar a performance do contetido sem abandonar os formatos atuais; ampliar a captacao da rotina e
organizar uma equipe de marketing escalavel.

AS CINCO PRIORIDADES

e Revisar o posicionamento das chamadas: menos repeticdo de dor, mais desejo, oportunidade e especificidade.
e Dar maior profundidade as legendas e definir um CTA intencional para cada publicacdo.

e Mostrar resultados e cases de forma objetiva, visivel e comprovavel nas capas e nos primeiros segundos.

e Criar um banco de cortes catalogado a partir de reunides, eventos, mentorias e rotina.

e Preparar a integracao entre estratégia remota e captacio presencial com storymaker e apoio em eventos.

O que foi discutido x o que ainda precisa ser validado

Direcao com concordancia na conversa Ponto que ainda exige definicao

Trabalhar trés posts/dia como plano inicial Confirmar cronograma, capacidade e metas por canal
Preservar cortes, frases, videos e bastidores Definir participacao e responsabilidade de cada funcao
Priorizar Instagram e YouTube Validar calendario de YouTube e podcast

Aprimorar covers, copy, CTA e provas Testar hipéteses com dados reais do perfil

Nota de leitura: a conversa mistura falas do Leandro, contribuicdes da agéncia e praticas relatadas da equipe de Joel Jota.
Referéncias de mercado ndo sdo apresentadas aqui como metas ja aprovadas.
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1. Diagndstico e comunicacao

O principal problema é de execucao da mensagem

Leandro nao descreveu o contetido como ruim. Ele apontou que detalhes de copy, headlines, capas, legendas e
chamadas para acdo fazem diferenca na capacidade de atrair quem ainda ndo o conhece.

AJUSTES PRIORITARIOS

¢ Gancho e headline. Comecar pelo beneficio, desejo, curiosidade ou resultado, sem depender de provocar o publico
por meio de uma dor genérica.

e Tom de voz. Equilibrar confrontos de crencas com conteldos que despertem aspiracdo e admiracdo; evitar uma
sequéncia de publicacdes percebidas como repreensao.

e Prova social. Destacar os nimeros relevantes na propria capa ou abertura, usando somente resultados reais e
devidamente contextualizados.

¢ Legenda. Sustentar o nivel de profundidade do contetido e desenvolver melhor a reflexao, inclusive em fotografias

pessoais.

e CTA. Estabelecer uma intencdo por publicacdo: comentario, compartilhamento, seguir o perfil, interacdo ou geracao
de leads.

¢ Photodump. Manter variedade e espontaneidade nas imagens, mas inserir uma oportunidade natural de interacio ou
acao.

Exemplos de mudanca de abordagem

Abordagem a evitar Direcao recomendada

“Vocé tem medo, fisioterapeuta?” Chamada especifica ligada a uma oportunidade ou decisdo do publico.
Depoimento com resultado pouco visivel Capa que destaque claramente o resultado validado e o contexto do case.

Texto que revele valores, visdo de mundo e provoque uma conversa

Foto pessoal com legenda genérica .
P & & pertinente.

CRITERIO DE QUALIDADE
Uma pessoa que ainda ndo conhece o Leandro entende por que deve parar, assistir e interagir?
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2. Arquitetura editorial

A distribuicao abaixo foi apresentada como referéncia utilizada pela equipe de Joel Jota. Serve como norte, e ndo como
grade rigida.

Pilar Peso Papel na estratégia

Conhecimento 35% Ensinar, demonstrar dominio e orientar o publico.
Visao de mundo 20% Expor crencas, valores e posicionamento.

Provas e cases 15% Evidenciar impacto real, resultados e intervencoes.
Bastidores 10% Mostrar atuacao, rotina, eventos e construcao.
Confronto de crencas 10% Questionar ideias comuns com argumentos.
Referéncias 5% Livros, pesquisas, dados e citacbes contextualizados.
Aspiracional 5% Desejo, futuro, trajetoria e inspiracao.

Alcance e conexao

PROPORCAO DE CONTEUDO
Para cada 2 contetidos orientados ao alcance, trabalhar 1 contetido de conexao.

Cadéncia inicial discutida

Janela Formato de referéncia Intencao

Manha (~8h30) Frase de visdao de mundo Posicionamento / compartilhamento
Almoco (~12h-12h30) Reels, corte ou educativo Alcance / autoridade

Noite Bastidor, foto, humor ou conexao Relacionamento / leveza

Horarios citados como referéncia de testes da equipe do Joel; devem ser testados no perfil de Leandro. A conversa favoreceu 3
publicagdes por dia no inicio, com qualidade acima de volume.
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3. Canais, formatos e conteudo

Prioridades por canal

Canal Direcao indicada

Instagram Canal principal: aproximadamente 3 contelidos/dia; frases, reels, cortes, bastidores e conexao.
YouTube Canal prioritario: videos explicativos de 8 a 15 minutos, com titulos “como fazer” e temas praticos.

Referéncia relatada da equipe de Joel Jota: 1 publicacdo de segunda a sexta (5/semana), alternando
LinkedIn pensamento/visdo de mundo e texto de autoridade a partir de podcasts, falas e reflexdes. Adaptacéo e
frequéncia para Leandro ainda devem ser validadas.

Novo canal incluido no escopo: definir formato, pauta, captacao, edicéo e distribuicdo em cortes.

Podcast I N . .
Referéncia inicial de 1 episédio/més, a validar operacionalmente.

Novo canal a operacionalizar: adaptar cortes, ganchos e videos nativos; definir frequéncia depois de validar

TikTok capacidade e resultados.

Manter variedade, nao restringir a producao

Leandro afirmou que nao quer depender apenas de videos produzidos em ambiente controlado. Para um mentor, a
percepcao de atuacio real é parte central da autoridade. Por isso, devem permanecer os cortes de eventos e mentorias,
videos falados, fotos pessoais, frases, provas, stories e novos testes de formato.

Ampliacdo pontual de topo de funil

¢ Inserir alguns temas mais amplos de negdcios, lideranca, gestdo, mentalidade e empreendedorismo, além dos
contelidos especificamente voltados a fisioterapia.
e Usar reacts ou assuntos virais ocasionalmente, somente quando houver contexto e aderéncia ao posicionamento.

Contetdos do momento

O timing também foi destacado. Aproveitar fatos, eventos e situacdes recentes deve fazer parte da pauta, sem sacrificar
a consisténcia estratégica ou a validacao das informacées.
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4. Captacao e operacao de conteudo

Captacao continua da jornada

e Registrar reunioes, mentorias, intervencdes, gravacoes e bastidores com o celular ou captacao presencial.

¢ Produzir sessdes de cinco ou seis respostas intencionais a perguntas variadas e distribui-las gradualmente.

e Trabalhar eventos e encontros como matéria-prima para varios formatos e canais.

e Preservar autorizacoes, privacidade e confidencialidade de participantes antes de divulgar trechos de reunides.

Banco de contetidos com minutagem

A referéncia apresentada foi um acervo pesquisavel, ndo uma pasta genérica de videos. Cada gravacao longa deve ser
assistida, dividida por assuntos e receber indicacdes de cortes, titulos e finalidade.

Campo do acervo Exemplo de registro

Origem Evento / mentoria / reunido / podcast
Minutagem 00:43:00 a 00:44:30

Tema e pilar Vendas / conhecimento

Gancho possivel Titulo provisorio, sujeito a revisdo

Status A selecionar / em edicdo / aprovado / publicado

Storymaker e integracido remota

Foi discutida a entrada de uma pessoa presencial para captacao e stories. A integracao proposta envolve pauta
documentada, calendario, reunides semanais e decisdes rapidas entre profissional presencial e equipe remota.
Cobertura de eventos

Gargalo relatado: a demora na transferéncia de arquivos pode inviabilizar publicacdes no momento certo. Para eventos
estratégicos, considerar edicdo no local, fluxo de envio leve, equipe previamente escalada e aprovacéo agil.
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5. Plano de acao e acompanhamento

Plano proposto para execucao
Prazo Entregas recomendadas Responsavel sugerido
0-7 dias Revisar headlines, legendas, CTAs e capas; organizar os 3 blocos didrios.  Head + criacdo

Configurar banco de cortes; mapear reunides, eventos e videos ja

1-2 semanas Head + edicao

disponiveis.
2-4 semanas Piloto de gravacao recorrente e protocolo de stories e eventos. Captacao + social
30-60 dias Avaliar performance; ajustar formatos, mix e papéis operacionais. Head + Leandro

Indicadores para acompanhar

e Alcance por formato e alcance entre nao seguidores.

e Retencao dos primeiros segundos, compartilhamentos, salvamentos e comentarios qualificados.
e Cliques, conversas e leads atribuidos a CTAs especificos.

e Quantidade de cortes aproveitados por gravacao e tempo do evento até a publicacio.
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6. Pontos pendentes e proximos alinhamentos

ITENS QUE PRECISAM DE DECISAO EXPLICITA

e Validar a grade inicial de trés posts/dia e a disponibilidade para sustenta-la.

e Definir calendario do YouTube e se o podcast mensal serd implantado.

e Determinar fungdes, autonomia e fluxo de aprovacdo do profissional presencial.

e Documentar claramente o escopo e a responsabilidade da Head de Marketing e da equipe de apoio.
e Aprovar o fluxo de captacdo e edicdo em eventos, incluindo envio dos arquivos e prazos.

e Estabelecer metas de resultado e um ciclo de avaliacdo apds os primeiros testes.

Recomendacées de governanca

Reunido semanal de pauta: revisar agenda, contetdos prioritdrios, provas, temas e necessidades de captacao.
Banco unico de ativos: padronizar nomenclatura, minutagem, responsaveis e status de aprovacao.

Checklist de publicacao: clareza do gancho, veracidade da prova, forca da legenda, pertinéncia do CTA e adequacio ao
hordrio.

Revisao periddica: usar resultados de alcance e negécios para ajustar frequéncia, formatos e responsabilidades.
CONCLUSAO

A evolucao proposta é estratégica e operacional: comunicar melhor o que Leandro ja sabe e faz,
documentar mais sua atuacio e estruturar uma producao que cresca com o negocio.

Documento elaborado a partir da transcricdo fornecida. Nao substitui a aprovacao final das decisdes, escopos, prazos e responsaveis
pelos envolvidos.
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7. Rotina editorial multicanal

PROPOSTA OPERACIONAL | Rotinas sugeridas para implantacao, sujeitas a ajuste com Leandro, capacidade do time e dados de
desempenho.

Publicacao recorrente por canal

Canal Ritmo sugerido Conteudo / objetivo
T — T Diario, ~8h30 'Frase’ com~V|sao de mun'do, crenca ou posicionamento; estimular
identificacdo e compartilhamento.
Instagram — almoco Diario, ~12h-12h30 Reels gu corte de conhecimento, prova e alcance; headline forte e CTA
intencional.
. . Foto, bastidor, familia, conexao ou conteldo leve; evitar explicacdes
Instagram — noite Diério, a testar
densas.
. Segunda a sexta, 1 Alternar pensamento de visdo de mundo e texto de autoridade extraido de
LinkedIn . .
post/dia conteudo longo.
Piloto proposto: 1 Videos Uteis de 8-15 min no formato “como fazer”; calendério precisa de
YouTube , ~
video/semana aprovagao.
Stories Captacao diaria conforme  Registrar atividade real, dar contexto, mostrar prova e direcionar atencao
agenda as publicacdes.
. . - . Novo canal incorporado ao plano; gravacao longa com recortes para
et Pilpiees 1 G EoRie/im=s Instagram, TikTok, LinkedIn e YouTube.
TikTok Piloto: 3-5 Adaptar cortes e trechos com gancho nativo, legenda em tela e teste de
videos/semana retencdo; proposta sujeita a aprovacao.

Distincdo essencial: 5 posts semanais no LinkedIn e 1 episédio mensal de podcast foram referéncias apresentadas a partir da
operacao de Joel. O podcast passa agora a integrar o escopo solicitado; a frequéncia definitiva e a rotina do TikTok ainda precisam
de validacao.

Estrutura fixa de um post no LinkedIn

e Visao de mundo: pensamento do Leandro + contexto de negécio + exemplo real + pergunta para debate.

o Autoridade: selecionar um corte de podcast, mentoria ou reunido; extrair a tese central; transformar em texto original com
aplicacao pratica e CTA adequado.

o Reaproveitamento: a mesma gravacdo pode alimentar o YouTube, um Reel, um texto para LinkedIn e stories, sem
simplesmente copiar a legenda de uma rede para outra.

Relatério de alinhamento estratégico e Novembro de 2026 o 9



LEANDRO RECHE / MARKETING & CONTEUDO

8. Semana de producao e publicacao

Rotina-modelo para uma operacao que prioriza qualidade de hook e conversao, sem abrir mdo de consisténcia e
captacao.

Agenda semanal sugerida

m Prioridade da operacao LinkedIn / aproveitamento

Segunda Definir narrativa da semana, aprovar pautas, conferir agenda de  Publicar visao de mundo; selecionar a melhor fala

Leandro; conteldos de gestdo e conhecimento. da semana anterior.

Terca Cortes de mentoria ou reunido; revisio de prova social e Publicar texto de autoridade com aprendizado de
resultados. gestao.

SUETE Gravacao em lote de 5-6 caixinhas; catalogacdo de minutagens;  Publicar visdo de mundo com argumento e
revisdo de Reels. exemplo.

Quinta Producéo do video longo ou reaproveitamento de podcast; Publicar texto de autoridade aproveitando o
preparar capa, titulo e descricao. material longo.

Sexta Revisar indicadores; pré-programar fim de semana; selecionar Publicar reflexao de lideranca, familia, escolhas ou
fotos e bastidores. carreira.

Sabado Conteudos leves, prova espontanea, eventos e temas atuais Sem publicacdo obrigatéria na cadéncia de
guando oportunos. referéncia.

Domingo Photodump, conexao e organizacao da agenda da semana Sem publicacdo obrigatdria na cadéncia de

g seguinte. referéncia.

Roteiro da rotina diaria — execucao

Momento Acao Saida esperada
P . Checar agenda do Leandro e oportunidades; confirmar aprovacoes e Pauta diaria validada e responsavel por
Até o inicio do dia .
assets do dia. cada post.
- . - . Post de posicionamento + materiais
Manha Publicar frase de visdo de mundo; captar bastidores e respostas curtas.

brutos.

Contetdo de alcance publicado e

Meio-dia Publicar Reel/corte; acompanhar comentdrios e interagdes prioritarias. .
monitorado.
Tarde Editar cortes, atualizar banco, adaptar um tema para LinkedIn e preparar Backlog atualizado e préximos criativos
o dia seguinte. em revisao.
5 . ~ . . . . . Post de relacionamento sem
Noite Publicar conexao / bastidor mais leve e registrar aprendizados do dia.

sobrecarregar a audiéncia.
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9. Fluxo de producao e responsabilidades

Pipeline tnico de contetidos

Etapa Rotina obrigatéria Dono sugerido

1. Captar Gravar reunides, eventos, falas curtas, stories e intervencdes com autorizacao. Leandro + storymaker

2. Catalogar Nomear origem, data, minutagem, tema, pilar, candidato a titulo e canal. igiaelu/dissistente de

3. Selecionar Escolher conteldos por objetivo: alcance, conexao, autoridade, prova ou leads. Head de Marketing

4. Produzir Editar video/arte, escrever headline, adaptar texto e sugerir CTA. Editor + designer + social
5. Aprovar Checar mensagem, fatos, resultado comprovado e privacidade. ::éfss/i;:jzdro e
6. Publicar Distribuir no canal, na janela combinada, com titulo e descricdo corretos. Social / publicacdo

7. Aprender Ler retencao, interacoes, leads e feedback; registrar o que repetir ou abandonar. Dados + Head

Campos minimos do banco de cortes

ID | Origem | Data | Link do bruto | Inicio-fim | Tema | Pilar | Headline proviséria | CTA | Canal | Responsavel | Status |
Link publicado.

Padrao de status sugerido: Captado — Catalogado — Selecionado — Em producido — Em aprovacdo — Agendado — Publicado —
Analisado.

Reunides e autonomia

° Head de Marketing: lidera posicionamento, prioridades editoriais, testes, qualidade final e decis6es estratégicas.

o Storymaker: capta rotina e stories; executa pautas presenciais, sinaliza oportunidades e envia arquivos organizados.
e Social / redacao: transforma materiais em publicagdes, especialmente LinkedIn, legendas e agendamento.

o Edicao / design: produz cortes, capas, frases e pecas; mantém consisténcia visual e agilidade.

o Leandro: valida posicionamentos sensiveis, nimeros/cases, temas autorais e prioridades do negécio.
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10. Stories, eventos e governanca

Rotina de stories presencial + remota

Fase Storymaker presencial Equipe remota
IS . I’Rec.ebe pauta e perguntas—chaye; \~/er|ﬁca bater~|a, Alinha objetivo, CTA, sequéncia e janela de postagem.
compromisso audio, enquadramento e autorizacdo de gravagao.

Registra contexto, fala forte, interacdo, prova e Publica ou orienta rapidamente; solicita arquivos leves
Durante . - .

bastidores; sinaliza melhores momentos. e seleciona cortes.

. Entrega brutos classificados por evento, tema e Cataloga e programa desdobramentos no feed,

Depois A .

horério. YouTube e LinkedIn.

Protocolo sugerido para evento importante

Até 48h antes: confirmar agenda, responsaveis, pecas-base, acesso a internet, transferéncia e aprovador disponivel.

No evento: priorizar selecdo rapida dos trechos mais fortes; enviar arquivos compactos para publicacdo imediata e originais
para edicdo de qualidade.

Apods o evento: organizar entrevistas, depoimentos autorizados, melhores falas e fotos; publicar desdobramentos nos dias
seguintes.

Rituais de acompanhamento

Frequéncia Reuniao / checagem Decisao esperada
Diaria (10-15 min) Status de pauta, captacao, publicacdo e bloqueios. Destravar o dia sem reunides longas.
Semanal (45 min) Leandro + Head + operacao: agenda, temas, provas e prioridades. Fechar 7 dias de pauta e captacéo.

Quinzenal (30 min) Revisar primeiras métricas por pilar, gancho, formato e horario. Dl e s Qe P H s

fracas.
Mensal (60 min) Analisar Instagram, TikTok, LinkedIn, YouTube, podcast, resultados Redefinir mix, capacidade e metas do
de trafego e eficiéncia da producao. ciclo seguinte.

INDICADORES: alcance entre nao seguidores, retencido, compartilhamentos, comentarios relevantes, geracao de leads, posts
publicados por canal, nimero de cortes por gravacao e tempo entre captacao e publicacao.

Critério de implantacao: testar por 30 dias com responsabilidades e capacidade definidas. S6 aumentar volume quando a qualidade e
a cadéncia estiverem estaveis.

Atualizacdo do relatério: LinkedIn detalhado, rotinas multicanal, novos criativos de trafego e podcast. As defini¢des finais dependem de
alinhamento entre Leandro e a operacado de marketing.
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11. Trafego pago: ciclo de criativos de 10 dias

DEFINICAO INFORMADA NESTA ATUALIZACAO | Entregar a cada 10 dias um novo lote de 10 criativos para trafego: 8 videos
e 2 imagens. Essa producao é uma frente prépria, complementar ao contetido organico.

Frentes de campanha

Frente Papel na estratégia Mensagem / CTA a desenvolver

Calinl el 1 2 ik ety iAo Beneficio da experiéncia, prova, contexto de participacdo

SalazZ inscricdo na Sala Z, conforme formato da . .
e convite a inscricdo.
oferta.
- . L . Campanhas voltadas a geracao de Problema especifico, oportunidade de melhoria, prova,

Sessao de diagnéstico . X = . L. .

interessados qualificados para a sessao. convite para solicitar diagndstico.

. o . Amplificar contetdos estratégicos de Trechos fortes, tese provocativa e clareza do valor; CTA

Distribuicdo de contetido . .. s .

alcance, autoridade e posicionamento. de consumo, perfil ou préximo contetdo.

Composicao de cada lote

Formato Quantidade a cada 10 dias Critérios minimos
, Gancho nos primeiros segundos; uma ideia central; edicao legivel; CTA
Videos 8 . R o
ajustado a campanha; variacdes de promessa/abertura.
Imagens 9 Headline inequivoca, prova/contexto quando aplicavel, identidade visual e
g CTA adequados a oferta.
Total 10 criativos Pecas entregues com arquivos finais, identificacdo de campanha, texto

principal, titulo e versao aprovada.

Exemplo de distribuicao, para discusséo: Sala Z (3 videos + 1 imagem); Sessao de diagndstico (3 videos + 1 imagem); Distribuicido de
contetdo (2 videos). O volume total de 8 videos + 2 imagens por ciclo estad definido; a divisdo entre campanhas deve responder a
prioridade comercial e ao desempenho do trafego.

Governanca da demanda de trafego

Head de Marketing + gestor de trafego definem a prioridade de cada campanha e o objetivo do lote antes de roteirizar.
Criativos de trafego devem possuir identificadores e versdes préprios; adaptacdo de contelido orgénico sé conta como
entrega apos aprovacao especifica para anuncio.

Dados de desempenho alimentam o préximo ciclo, sem prometer resultado ou supor orcamento de midia ndo informado.
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12. Rotina decendial e integracao entre equipes

CICLO CONTINUO | Planejamento operacional sugerido para garantir os 10 criativos sem depender de solicitacdes urgentes de
ultima hora.

Dia(s) Etapa Entregavel / passagem de bastao
. . Gestor de trafego informa objetivo, publico, oferta, resultados recentes e demanda por
1 Briefing de midia . L
variagoes; Head prioriza 10 pecas.
L Preparar roteiros dos 8 videos, mensagens das 2 imagens, headlines, provas autorizadas e
2-3 Copy e roteirizacao
CTAs.
- - Gravar em lote com Leandro, ou selecionar cortes de eventos, reunides e podcast; validar
4-5 Captacao e selecdo R .
qualidade do material.
6-7 Edicao e design Editar 8 videos, criar 2 imagens, legendar e preparar formatos/versoes solicitados pela midia.
- - Conferir adequagao a Sala Z / Diagnéstico / Distribuicdo, clareza da oferta, provas e normas
8 Revisao estratégica P
de anuncio.
9 Aprovacao e corregoes Consolidar feedback, executar ajustes e aprovar a verséo final com responsaveis definidos.
10 Entrega e aprendizado Organizar arquivos em pastas, liberar ao gestor de trafego e iniciar o briefing do préximo lote.

Responsabilidades propostas

Responsavel Compromisso em cada ciclo

Head de Marketing Priorizar campanhas, direcionar narrativa e copy, aprovar qualidade e consolidar aprendizados.
Gestor de trafego Apresentar dados, hipdteses, necessidade de criativos e feedback sobre performance das campanhas.
Leandro / captacao Disponibilizar falas e gravacdes; aprovar nimeros, provas, posicionamento sensivel e oferta.

Roteiro / social Desenvolver scripts e textos, localizar trechos existentes, garantir rastreabilidade das pecas.

Video e design Entregar 8 videos e 2 imagens revisados, identificados e na proporcao requisitada.

Controle sugerido por criativo

Cadigo | Ciclo | Campanha | Formato | Conceito / gancho | Fonte do material | CTA | Editor / designer | Aprovador | Data de
entrega | Link do arquivo | Status | Resultado de midia.

Acompanhamento recomendado: nimero de criativos aprovados no prazo, taxa de utilizacdo pelo trafego, alcance/retencao
(distribuicdo), CPL e qualidade do lead (captacao), agendamentos e comparecimento (diagndstico), além de inscricées/participacido
quando aplicavel a Sala Z. Metas s6 apds acesso aos dados reais.
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LEANDRO RECHE / MARKETING & CONTEUDO

13. Ecossistema de canais + novo podcast

ESCOPO ATUAL | Instagram, YouTube, TikTok e LinkedIn; acrescenta-se agora o podcast como frente de contetido longo,
posicionamento e recortes.

Ritmo de referéncia / proposta Origem e adaptacao dos contetidos

Manha: visao de mundo. Almoco: Reels de alcance/autoridade. Noite: conexdo

Instagram 3 publicagées/dia (diretriz discutida) T

YouTube Videos de 8-15 min; piloto semanal a Tutoriais de negocio e clinicas; videos originais e trechos aprofundados de

validar podcast.
TikTok Piloto de 3-5 videos/semana a validar ;ortes com gancho mais imediato, legendas na tela e recortes ajustados a
linguagem da plataforma.
. P . Pensamentos de visdo de mundo e textos de autoridade derivados de
LinkedIn Referéncia: 1 post/dia, seg.-sex. . .
entrevistas, falas e contetdos longos.
Podcast Mo el laie de sl e Conversa tematica com potencial para video completo, cortes, citages, posts

escritos e distribuicdo de conhecimento.

Fluxo minimo para o podcast

° Pré-producéo: definir conceito, publico, formato, duracao, participantes, pauta, nome e identidade do programa.

e Gravacao: captar audio limpo e, se possivel, video em boa qualidade, com autorizacdo dos participantes.

o Pés-producao: editar episédio, criar capa/titulo/descricao e identificar os trechos mais fortes com minutagem.

e Distribuicio: publicar episédio completo no canal definido; desdobrar em Reels, TikToks, cortes de YouTube, textos de
LinkedIn e stories.

e Aprendizado: monitorar visualizagbes/escuta, retencao, cortes de maior alcance e contribuicdo para audiéncia e
oportunidades comerciais.

Rotinas que conectam contetdo organico e midia

Cadéncia Rito sugerido Decisao
Diria Stories, 3 janelas do Instagram, oportunidades de corte e triagem de Prioridades do dia e eventuais contetidos
comentarios. do momento.
Revisdo de LinkedIn, TikTok, YouTube, pauta de Instagram e banco de Fechar proximos 7 dias, sem perder
Semanal .
cortes. qualidade de gancho e CTA.

Liberar lote para Sala Z, Diagnéstico e

A cada 10 dias Producao e aprovacao dos 8 videos + 2 imagens para trafego. BT e e e BN,

Repetir temas e pecas que demonstraram

Mensal Planejar podcast, analisar canais e campanhas; redefinir prioridades. .
potencial com dados.

O podcast foi incluido como frente nova nesta atualizacio. A frequéncia mensal é proposta inicial, inspirada na referéncia comentada
na reunidao — nao uma obrigacao ja fechada. O cronograma do TikTok e do YouTube também depende da capacidade do time e de
aprovacao do Leandro.

Atualizagao de escopo: rotina decendial de trafego (8 videos + 2 imagens), campanhas Sala Z / Sesséo de diagnoéstico / Distribuicdo de contetido,
TikTok e novo podcast. Plano sujeito a validagdo comercial e operacional.
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